GUIA DE ESTUDIOS FACULTAD DE CIENCIAS
ECONOMICAS

GESTION 2-2023

La Facultad de Ciencias Econdmicas (F.C.E.) tiene por objetivo la ensefianza superior
y la investigacion en las ciencias econdmicas, administrativas y contables, a través de
la preparacién cientifica de profesionales que contribuyan eficazmente en la solucién
de problemas de la realidad socio-econdémica del pais.

ADMINISTRACION DE EMPRESAS.

La mision de la carrera es formar administradores capaces e idéneos que respondan a
la realidad y potencien el desarrollo econédmico-social del pais, con alta formacién
personal y ética. El objetivo general es formar profesionales orientados a satisfacer los
requerimientos sociales y del mercado de trabajo de la regiéon y del pais.

CONTADURIA PUBLICA.

El objetivo de la carrera es formar profesionales en el drea de la contaduria publica y
privada, socialmente comprometidos para mejorar las condiciones de desarrollo del
pais, promoviendo la investigacién, para encontrar soluciones que satisfagan y
coadyuven en el desarrollo de una sociedad mas fortalecida econdmica y politicamente.

ECONOMIA.

La mision de la carrera es formar profesionales e investigadores con altos valores
humanos, éticos, sensibles al medio ambiente, que sean competitivos, creativos,
criticos, adecuadamente preparados para adaptarse a los avances cientificos y
tecnoldgicos, capaces de enfrentar un mundo globalizado en constante cambio vy
buscar el mejoramiento de la calidad de vida, respondiendo a las necesidades reales
de la sociedad.

INGENIERIA COMERCIAL.

La mision de la carrera es formar profesionales con alto espiritu critico y creativo, a
través de la generacion de espacios que le permitan al futuro profesional la auto
reflexion y la apropiacion de valores humanos. Orientdandose por el desarrollo de la
capacidad de liderazgo para la ejecucion y desarrollo de proyectos de gestion vy
asesoria empresarial, facilitando un acercamiento entre la Universidad y el Sector
Productivo, mediante instrumentos que le permitan al Ingeniero

INGENIERIA FINANCIERA.

La mision de la carrera es formar profesionales de excelencia en la gestion financiera
con alta sensibilidad social, con formacion ética y moral, respetuosos del medio
ambiente.



Admision de Bachilleres

El ingreso a la Facultad de Ciencias Econdmicas se define mediante la evaluacién de los
postulantes bachilleres sobre conocimientos minimos requeridos para proseguir estudios
superiores en el area de Ciencias Econdmicas.

Examen de Ingreso.

La modalidad de admisién para la F.C.E. es la aprobacion del Examen de Ingreso que se
convoca publicamente. La fecha esta sujeta a la aprobacién del calendario universitario
de la préxima gestion.
Requisitos para el Examen de Ingreso.
Ser bachiller.
Registrarse mediante internet (mayor informacion pagina web y SACAD).
Mostrar carnet de identidad original.
Pagar la matricula (segun cronograma publicado en la pagina web y SACAD).

Las materias que se detallan a continuacién se aplican al examen de ingreso de las
carreras de Administracion de Empresas, Contaduria Publica, Economia, Ing. Comercial e
Ing. Financiera.

El examen consta de 4 materias: introduccidn a las ciencias contables, introduccién a las
ciencias administrativas, introduccion a las ciencias econdmicas y matematicas.

Contenido Minimo de Introduccion a las
Ciencias Economicas

Unidad 1 Introduccion general a la ciencia econémica
Definiciones de la economia: una breve perspectiva historica
Metodologia de la economia: algunas observaciones generales
Las leyes econdmicas: su concepcion y su naturaleza.

1.3.1 La condicion de ceteris paribus
Economia y sus principales divisiones
Problemas econdémicos
1.5.1 La escasez de recursos y las necesidades ilimitadas
Los diez principios de la economia
Relacion de la economia con otras ciencias
Modelos econémicos
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Unidad 2 Introduccion a la microeconomia
El mercado
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.2.1 La funcién de la demanda

.2.2 La ecuacion de la demanda

2.3 Desplazamiento de la curva de la demanda
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2.3 La oferta
2.3.1 La funcién de la oferta
2.3.2 La ecuacién de la oferta
2.3.3 Desplazamiento de la curva de la oferta
2.4 Equilibrio de mercado
Unidad 3 Introduccion a la macroeconomia
Estudio de los macroeconomistas
Como piensan los economistas
3.2.1 La teoria como elaboraciéon de modelos
3.2.2 El uso de multiples modelos
3.2.3 Los precios: ¢flexibles o rigidos?
3.3 La medicidn del valor de la actividad econdmica: el producto interior bruto
3.3.1 EIPIBreal y el PIB nominal
3.3.2 El deflactor del PIB
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3.3.3 Componentes del gasto
3.3.4 Otros indicadores de la renta: PNB
3.4 La medicidn del coste de la vida: el indice de precios de consumo
3.4.1 El precio de una cesta de bienes
3.4.2 EIIPCy el deflactor de PIB

Bibliografia.

[1] HUMEREZ, A., Texto de consulta sobre introduccién a la microeconomia (2021).
[2] MANKIW, G. Principios de Economia (2012), Editorial Cengage Learnig.

[3] MANKIW, G. Macroeconomia (2014), Editorial Cengage Learnig.

[4] ROSSETI, P. Introduccién a la economia (1994), Editorial Harla S.A.

Contenido Minimo de Introduccion a las Ciencias Contables

Unidad 1 Introduccion a la contabilidad
. Introduccién.
. La historia de la contabilidad.
. Definicion de la contabilidad.
. Importancia de la contabilidad como sistema de informacién y control.
. Objetivos de la contabilidad.
. Procedimientos basicos de la contabilidad.
. Caracteristicas y requisitos de la informacién contable.
. Campos y especialidades de la contabilidad
Divisidn de la contabilidad
Afinidad y dependencia de la contabilidad
Marco normativo de la contabilidad
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Unidad 2 El comercio y la empresa

2.1. Comercio

2.2. Comerciante

2.3. Actos de comercio

2.4. Obligaciones del comerciante

2.5. La empresa

2.6. Clasificacidon de la empresa

Unidad 3 Documentos mercantiles y formularios tributarios basicos
2.1. Documentos mercantiles

2.2. Formularios tributarios basicos

Unidad 4 El ciclo o proceso contable y el periodo fiscal
3.1. Introduccion

3.2. Concepto y caracteristicas

3.3. Etapas del ciclo contable

3.4. Gestidn (periodo) fiscal

Unidad 5 Ecuacion de Balance

4.1. Definicién de activo, pasivo y capital
4.2. Ecuacion de balance

4.3, Variaciones en el balance

4.4, Ecuacion de resultados

4.5. Hechos contables

Unidad 6 La Cuenta
Introduccién
Concepto de cuenta
Debe y haber de cuentas
PrlnC|p|o de la partida doble
Partes de una cuenta
Termmologlac?/ funcionamiento de las cuentas
Clasificacion de las cuentas

y del movimiento de cuentas

Plan (catdlogo) de cuentas

. Manual de cuentas
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Bibliografia.

[1] LEDEZMA BELTRAN GUSTAVO, Contabilidad Béasica (2023), Talleres Graficos "Kipus”, Sexta
Edicién



Contenido Minimo de Introduccion a las
Ciencias Administrativas

Unidad 1 Introduccion a la administracion: ciencia, teoria y practica.

Definicion de la administracidn: su naturaleza y propésito.

Administrar: éciencia o arte?

Evolucién del pensamiento administrativo

Historia de una seleccién de innovaciones administrativas

Modelos de analisis administrativo: ¢una jungla de teorias administrativas?
Enfoque sistematico del proceso administrativo

Insumos y solicitantes

Funciones de los gerentes
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Unidad 2 Proceso administrativo

2.1. Planeacion
2.1.1. Elementos esenciales de la planeacion y la administracién por objetivos
2.2. Organizacién

2.2.1. Naturaleza de la organizacion, espiritu emprendedor y reingenieria
2.3. Direccion

2.3.1. Factores humanos y motivacion
2.4. Control

2.4.1. Sistema y proceso de control

Unidad 3 Fundamentos de Marketing
El concepto de marketing
La planificacién comercial: el plan de marketing
3.2.1 La planificacion estratégica
3.2.2. El plan de marketing
3.2.3. Estrategias de Marketing
3.3. Marketing mix: El producto
3.3.1. Concepto de producto
3.3.2. Decisiones sobre el producto individual
3.3.3 Decisiones sobre la cartera de productos
3.3.4. Naturaleza y caracteristicas de los servicios
3.4. Marketing mix: el precio
3.4.1. Concepto de precio
3.4.2. Métodos de fijacion de precios
3.4.3. Estrategias de fijacion de precios
3.5. Marketing mix: la distribuciéon
3.5.1. Conceptos basicos de distribucion
3.5.2. Decisiones en el canal de distribucion
3.6. Marketing mix: la comunicacién
3.6.1. Concepto, fines y mix de comunicacion
3.6.2. Concepto y caracteristicas de la publicidad
3.6.3. Concepto y caracteristicas de la promocién en ventas
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Bibliografia.

[1] KOONTZ H., Administracion una perspectiva global (2012), Editorial McGraw - Hill
Interamericana de Espafia S.L.

[2] DIEGO MONFERRER TIRADO, Fundamentos de Marketing (2013), Editorial Almuzara.



Contenido Minimo de Matematicas

Unidad 01 - Los nimeros naturales, enteros, racionales y reales.

Operaciones fundamentales: adicion, sustraccién, multiplicacidon y divisién Maximo Comun Divisor
y Minimo Comun Mdltiplo

Potenciacion. Propiedades

Potencia de exponente negativo, fraccionario, cero Radicacion. Propiedades

Operaciones con radicales

Unidad 02 - La proporcionalidad.

Razones y proporciones

Proporcionalidad y magnitudes y regla de tres Interés simple y descuentos

Repartos proporcionales y regla de compafiia ,

Unidad 03 - Conceptos fundamentales de Algebra.

Elementos de las expresiones algebraicas Adicién, sustraccion, multiplicacién y divisiéon
Factorizacion

Operaciones con fracciones algebraicas Maximo Comun divisor (MCD)

Minimo Comun multiplo (mcm

Unidad 04 - Las funciones y graficas.

Funciones y sus caracteristicas Funcidn lineal y funciones cuadraticas Dominio y rango de una
funcion Grafica de una funcién

Problemas

Unidad 05 - Las ecuaciones de primer grado.

Igualdad, identidad Ecuaciones algebraicas

Ecuglciones de primer grado con una variable Resolucion de problemas utilizando ecuaciones
Problemas

Unidad 06 - Los sistemas de ecuaciones lineales.

Ecuacidn lineal con dos variables

Sistema de ecuaciones lineales con dos variables Resolucién de sistemas de ecuaciones con tres
variables Problemas

Unidad 07 - La potenciacion y radicacion.

Potenciacién Radicacion

Teoria de los exponentes

Unidad 08 - Las ecuaciones de segundo grado con invariable.

Definicion

Resolucion de ecuaciones de 2do grado Métodos de resolucion

Ecuaciones irracionales

Ecuaciones tipo cuadraticas. Raices y propiedades Sistemas de segundo grado

Problemas

Unidad 09 - Las desigualdades - propiedades.

Propiedades de la desigualdad

Inecuaciones de primer grado con una variable Sistemas de inecuaciones lineales Aplicaciones
Inecuaciones de segundo grado

Unidad 10 - La logaritmacion.

Propiedades de la logaritmacidn Ecuaciones logaritmicas Ecuaciones exponenciales

Unidad 11 - Las sucesiones y series.

Progresiones aritméticas Progresiones geométricas Problemas
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[1] MATEMATICA (Tomos 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8), Editorial Santillana de Ediciones, 2001
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